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Finde dich und zeige es.

Das Briefing zu
deinem Projekt
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Wie lauft das denn ab mit dir, Marco?“

Gemeinsam mit dir, moéchte ich dein Business auf starke Beine
stellen, damit du dann das Beste aus deinem Projekt holen kannst.

Um rauszufinden, ob und wie ich dir helfen kann, wir am selben
Strang ziehen und auch die Rahmenbedingungen stimmen, habe ich
diesen Fragebogen erstellt. Er gibt uns eine Ubersicht deiner Ziele
sowie Umfang des Projekts und hilft mir dein Anliegen zu verstehen.

Um tiefer einzusteigen, besprechen wir deine Antworten und klaren
gegenseitige Fragen in einem offen Gesprach.

Nachdem ich verstanden habe, wie ich dich unterstitzen und
welchen Mehrwert ich dir liefern kann, erstelle ich dir ein Angebot
mit einem angemessenem Paketpreis. Als Grinder im ersten Jahr
bekommst du einen Bonus von mir.

Wenn wir Lust auf die Zusammenarbeit haben, geht’s los. Juchu!
Du kannst einen Positionierungsworkshop hinzubuchen, oder er-
haltst einen detaillierten Fragebogen zu deiner Marke als Hausauf-
gabe. Die Ergebnisse sind dein ,Basecamp® Von hier aus startet du
deine erfolgreiche Reise mit deinem Unternehmen.

Mein Gestaltungsprozess beginnt mir einer Recherche zu deinem
Thema. Auf Basis deines Basecamps erstelle ich dir ein Moodboard,
welches eine Tendenz deines kommenden Designs darstellt.

Du fuhlst dich damit wohl? Super, dann geht es fir mich an die
konkrete Gestaltung welche ich dir vorstellen werde.

Nach finalen Anpassungen erhiltst du von mir alle nétigen Dateien,
damit du da drauBen endlich sichtbar werden und deinen eigenen
Weg gehen kannst.

Vielen Dank fur dein Mitwirken.

Marco
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Los geht’s!

Durch die Beantwortung des Fragebogens schafft du ein bisschen
mehr Klarheit um wichtige Themen deiner Unternehmung. Nicht
nur mir, sondern auch dir bringen sie mehr Orientierung flr deine
Kommunikation.

Die folgenden Fragen sind in verschiedene Rubriken eingeteilt:

» Die Fakten

* Deine Herausforderung
» Dein Angebot

» Deine Zielgruppe

* Dein Wettbewerb

* L6sung und Tonalitat

e Zusammenarbeit

Zum Schluss freue ich mich, wenn du noch ein bisschen tUber
dich persénlich erzdhlst. So kannst du mich bestimmt von deinem
Projekt begeistern.

Du musst nicht alle Fragen im Detail beantworten. Suche dir aus

jeder Rubrik die Fragen heraus, die sich gut anfihlen. Wenn es dir
schwer fallt etwas zu beantworten, versuche es am nachsten Tag.

Wenn du Fragen hast, stehe ich dir zur Seite.

Viel SpaB und groBartige Erkenntnisse.
Los geht’s!
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Die Fakten
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Wer, wie, wo, was?

Wer ist der Auftraggeber?

_ Wie ist dein Name, gibt es ggf. einen weiteren Ansprechpartner?
Unter welchen Namen firmierst du?

Wie lautet deine Geschiftsadresse?

_ Selbsterklarend

Wie sind deine Kontaktdaten?

_ Nenne bitte Telefon, E-Mail-Adresse und Internetseite

Durch Mitteilung dieser Daten, stimmst du der Speicherung, Verarbeitung und Nutzung deiner Daten auf Basis meiner Datenschutzerklarung 5/24
auf meiner Internetseite zu. Ich werde deine Daten nie ohne Absprache an Dritte weitergeben. Versprochen.
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Deine Herausforderung
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Erzahl mir mehr.

Worum geht es?

_ Und warum ist das wichtig fur dich?

Was ist deine groBte Herausforderung?

_ Und was sind deine Ziele die ndchsten Monate, 2 und 5 Jahre?

Was benédtigst du, um deine
Herausforderung zu meistern?

_ Beschreibe, wie oder womit ich dich am besten unterstlitzen kann.
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Dein Angebot
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Dein Produkt oder deine Dienstleistung:

Was bietest du an?

_ Welche Probleme l6st du? Was ist das besondere daran?

Was mogen deine Kunden besonders an
deinem Angebot?

_ Mit welchen Worten empfehlen sie dich weiter?

Welche Kritikpunkte konnten Interessen-
ten haben?

_ Wie kann man diese Bedenken nehmen?
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Deine Zielgruppe
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Zielgruppe und Personae:

Wer soll dein Angebot kaufen?

_ Beschreibe deinen Lieblingskunden. Wie ,tickt“ er?

Wer verwendet am Ende dein Angebhot?

_ Ist der Verwender auch der Kaufer?

Nenne ein paar Fakten.

_ Alter, Geschlecht, Herkunft, Beruf, Einkommen, Familienstand,
Wohnsituation ...
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Zielgruppe und Personae:

Was ist deinen Kunden wichtig?

_ Beschreibe das soziale Umfeld, Hobbies, Interessen, Prinzipien,
Wuinsche und Bedirfnisse

Welchen Nutzen hat dein Angebot fiir
deinen Kunden?

_ Selbstverwirklichung, Service, Sicherheit, Komfort, Trend, Gewinn,
Funktion, Ansehen, Mobilitat, Gesundheit ...

Was fiihlt dein Kunde wenn er dein
Angebot in Anspruch nimmt?

_ Zufriedenheit, Sicherheit, Vertrauen, Stolz, Freiheit, Glick, Freude,
Aufregung, Autonomie, Sentimentalitat
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Dein Wetthewerb
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Kollegen und Mitbewerber:

Wer sind deine groBten Mithewerber?

_ Worin unterscheiden sie sich?

Was machen sie besonders gut?

_ Marketing, Auftreten, Prozesse, Leistungsumfang, Qualitat, Preis ...

Was hebt dich von deinen Mithewerbern
ab?

_ Was machst du besser, anders oder neu?
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Losung und Tonalitat
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Kommunikation, die deine Kunden erreicht:

Welche Mittel mochtest du einsetzen um
deine anzusprechen?

_ Logo, Corporate Design, Website, Socialmedia, Packaging,
Printmedien, Workshop, Fotografie, Animation, Illustration, Text ...

Typografie

_ Welcher Schriftstil entspricht am besten deinem Angebot?

AbyZ12?3! oAby Z? I

AbyZ121?  AbyZ12!? Abyz1291

Farbigkeit

_ Welche zwei Farben sprechen deine Kunden am ehesten an?
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Kommunikation, die deine Kunden erreicht:

Visuals

_ Mochtest du illustrativ oder realistisch kommunizieren?

_ Entspricht eher eine aufgerdumte oder lebendig Bildsprache
deinem Angebot?

Welches Design oder Image anderer
Marken gefillt dir gut?

_ Warum?
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Kommunikation, die deine Kunden erreicht:

Was soll das Design ausdriicken?

_ Welche Werte, Botschaften, Kompetenzen und Eigenschaften
sollen transportiert werden?

Wie soll das fertige Design wirken?

_ emotional, informativ, werblich, klar, eindeutig, nattrlich, tech-
nisch, wertig, statisch, flexibel ...

Welche Gefiihle sollen mit der Gestaltung
ausgelost werden?

_ Stabilitat, Freude, Wonne, Ruhe, Lebendigkeit, Fihrung, Freiheit ...
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Zusammenarbeit
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Ziele und Rahmenbedingungen:

Welches Ziel soll erreicht werden?

_ Was ist nicht Ziel des Projektes?

Wann ist das Projekt erfolgreich?

_ Gibt es gefuhlte oder messbare Kennzahlen?

Was konnte das Projekt gefihrden?

_ Zeit, Geld, Einfluss Dritter ... Gibt es eine Plan B?
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Ziele und Rahmenbedingungen:

Was ist derzeit deine groflte
Einnahmenquelle?

_ EinkUnfte aus anderen Unternehmen oder rentable Produkte?

Welchen Einfluss hat unsere Zusammen-
arbeit fiir dich und dein Unternehmen?

_ Steigert unsere Zusammenarbeit deinen Unternehmenserfolg oder
ist es fur dich ein ,,nice to have“?

Warum mochtest du mit mir zusammen-
arbeiten?

_ Was wiuinschst du dir von unserer Zusammenarbeit?
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Ziele und Rahmenbedingungen:

Was ist dir unser Ergebnis wert und
wieviel Zeit steht zur Verfiigung?

_ Uberlege dir, wie das Verhiltnis deines Budget zum geschaffenen
Wert ist und in welcher Zeit das Projekt abgeschlossen werden soll.

Welche wichtigen Informationen mochtest
du mir noch gebhen?

_ Gibt es Besonderheiten die beachtet werden mussen etc.?

Wie bist du auf mich gekommen?

_ Gab es eine Empfehlung, Gber eine Internet-Recherche oder durch
soziale Netzwerke?
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

GrofBartig. Geschafft.

Fast.

Es ist mir wichtig, nicht nur auf unternehmerischer Ebene gut mit
dir zusammenzuarbeiten. Wir sind beide Menschen und einzigartige
Persdnlichkeiten. Darum, lass uns doch ein wenig kennenlernen.

Wenn du magst, erzdhle etwas Uber dich. Was macht dich aus?
Was ist deine Vision? Wie wiinscht du dir unsere Zusammenarbeit?

Welche Werte sind dir dabei wichtig? Was erwartest du von mir und
was kann ich von dir erwarten?

Ich bin L L1 ]
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Der Briefing-Fragebogen zu deinem Projekt.

Wow.

Vielen Dank, dass du dir die Zeit flr dein Projekt genommen hast!
Jetzt sind wir beide ein schlauer.

Mit dieser Grundlage und evtl. noch einem persdnlichen Gespréach,
kann ich dir sagen, ob und wie ich dich unterstitzen kann. Wenn du
mochtest, erstelle ich dir daraufhin ein Angebot.

Falls du einen Schritt weiter gehen mdéchtest, kannst du einzelne
Themen zur dir und deiner Marke auch noch tiefer bearbeiten. Dazu
habe ich einen Fragebogen zu deiner Markenidentitdt entwickelt,
den ich dir nach einer Beauftragung gerne zur Verfligung stelle.

In dem Fall, dass du mit mir ganz direkt und persdnlich deine Marke
entwickeln mdchtest, kdnnen wir einen lockeren und aufschlussrei-
chen Workshop bestreiten.

Ich freue mich schon jetzt auf unseren gemeinsamen Weg.

Melde dich bei mir und lass uns losgehen.

o

Marco

Die Weitergabe dieses Fragebogens ist untersagt. 24/ 24
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